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L’'indagine Il rapporto LT.A.L.LA. delle Fondazioni Symbola e Edison insieme
a Unioncamere fa un ritratto della nostra economia e della capacita di attrattiva
all'estero. Dagli stranieri, non solo affetto: ¢’é un diffuso senso di appartenenza

PATRIMONIO
COLLETTIVO

PIU FORTI, AMATI E ATTENTI ALL'AMB
FOTOGRAFIA DI UN PAESE (CE

di Roberta Scorranese

uando l'allora se-
gretario genera-
le delle Nazioni
Unite Ban Ki-
- moon venne in
%g% visita alla Came-
ra, in occasione di Expo 2015,
si sistemo il colletto della ca-
micia, si schiari la voce e disse
una cosa molto profonda:
«Quando indosso una cravatta
italiana, mi sembra che mia
moglie mi voglia pilt bene».
Captatio benevolentiae a
parte, € proprio una questione
di «nodi» affettivi: buona par-
te della nostra capacita di ge-
nerare attrattiva nasce da un
sentimento, via via pitt defini-
to. Che non ¢é solo l'ottundi-
mento davanti al tramonto so-
pra al Vesuvio o I'Enrosadira
sulle Dolomiti. No, si tratta di
un bizzarro senso di apparte-
nenza universale, come se il
nostro Paese fosse di tutti: de-
gli inglesi che oggi ristruttura-
no le ville in Toscana o dei te-
deschi che comprano castelli
in Sicilia e in Campania. Dei
giornalisti americani che dan-
no lezioni alla nostra Pubblica
amministrazione con un mal-
celato senso di sgomento da-
vanti a un tale ben di Dio non
valorizzato e dei politici italia-
ni, fabbricatori di frasi come
«l'interesse del Paese».
Meglio di tutti pero lo ha

detto il polacco Henryk
Sienkiewicz, Nobel per la Let-
teratura, scomparso nel 2016:
«lo credo che ogni uomo ab-
bia due patrie; I'una ¢ la sua
personale, piltvicina, e l'altra é
I'Ttalia». Questa citazione
compare nel ricco rapporto
LT.ALIA,, alla sua terza edi-
zione, realizzato da Fondazio-
ne Edison, Fondazione Sym-
bola e Unioncamere (e diffuso
con l'importante contributo di
Enel). Analisi biennale che,
come spiega Ermete Realacci,
presidente di Fondazione
Symbola, «non ¢é fatta solo di
cifre, riferimenti al Pil o alla
produttivita. 1l vero valore del
nostro Paese € la bravura nel-
l'unire competenze e cuore».
Ma i numeri servono: nel
triennio 2014-2016 le esporta-
zioni italiane sono cresciute di
26,7 miliardi di euro, mentre
— comerileval'indagine Ipsos
che apre il rapporto — il no-
stro Paese ¢ terzo su 19, dopo
Stati Uniti e Gran Bretagna, per
livello di notorieta tra gli inter-
vistati in tutto il mondo. La bi-
lancia commerciale italiana ha
toccato nel 2016 un nuovo sur-
plus record con lestero, rag-
giungendo i 51,6 miliardi e al
tempo stesso le nostre aziende
hanno incrementato la scom-
messa sulla green economy (1o
hanno fatto oltre 385 mila
compagnie durante la crisi).
Ma attenzione: non si tratta
di edificare una illusoria visio-
ne ottimistica delle cose. Si

tratta di dosare lo sguardo.
«Sappiamo bene che siamo un
Paese dove la corruzione é al-
tissima e dove la burocrazia
strozza tante iniziative — pro-
segue Realacci — ma non per
questo non va ricordato che
sale, rispetto alla precedente
edizione, la posizione italiana
in termini di spesa in ricerca,
passando dall’'ottavo al settimo
posto dei Paesi OCSE».

Forse perd dovremmo im-
parare a guardarci meglio allo
specchio. Il nostro sguardo a
volte oscilla tra una fiducia
inopportuna che sconfina nel
campanilismo e una visione
eccessivamente pessimistica
sulle nostre capacita.

Due esempi: gli altri europei
nutrono dubbi sul nostro si-
stema formativo, «che appare
meno efficace nel preparare al
mondo del lavoro e poco aper-
to all'internazionalitd», men-
tre, nel sondaggio Ipsos (con-
dotto suun campione di 10.100
persone dai principali Paesi
del' mondo) gli italiani mostra-
no pilt fiducia verso la nostra
scuola. Dall’altra parte, pero,
continua Realacci, «I'Italia &
una delle Nazioni al mondo in
cui ¢ maggiore la forbice tra
percezione interna, spesso ne-
gativa, e percezione esterna, il
pit delle volte positiva».

Eppure qualcosa cambia an-
che nel nostro approccio agli
altri Paesi. Per esempio dalle
cifre sull’economia, si vede
che stiamo competendo con i
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tedeschi sempre piut diretta-
mente sul loro terreno, nei set-
tori pitt complessi e hi-tech, e
non solo con i tradizionali
punti di forza, cioé moda, mo-
bili, alimentari e vini.

E la Fondazione Edison nota
che I'ltalia é fra i 5 Paesi in Eu-
ropa (i 19 dell’Eurozona pilt il
Regno Unito) plurispecializza-
ti, cioé in surplus nella «mec-
canica e nei mezzi di traspor-
to». E scommettiamo sempre
di pilt sulla cura dei prodotti:
su circa 327 mila aziende bio-
logiche in tutta Europa, nel
nostro Paese ce ne sono 60 mi-
la— in Francia 42 mila.

Certo, ci sono poiimusei, le
piazze, i tessuti, il mare, la piz-
za. E i numeri eccezionali rag-
giunti dal settore turistico nel
2017 (tra giugno, luglio e ago-
sto gli stabilimenti balneari
hanno rilevato 9o milioni di
presenze, un incremento degli
turisti del 5% sull’anno prima).
Ma quello che il rapporto di
Symbola vuole alimentare &
pitt complesso e sottile: «Una
fiducia che parta dal basso, la
consapevolezza che questo Pa-
ese ci appartiene e che noi tut-
ti possiamo fare qualcosa»,
conclude Realacci. E[Symbola
si prepara al Festival di Pubbli-
ca Utilita, previsto il 20 ottobre
a Imola, una specie di «chia-
mata a raccolta» verso tutti
quelli che si sentono come la
moglie di Ban: sentono di vo-
ler pilt bene a chi si mette ad-
dosso un pezzetto d’Italia.

rscorranese@ocortriere.it
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Ranking degli aspetti che guidano il giudizio positivo sull'ltalia Se potesse scegliere un Paese dove andare in vacanza,
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Finiamola
di essere
pessimisti
sulle nostre
potenzialita
Ermete

Realacci

Simbolo

da curare

Un momento
del restauro del
famoso toro
sul pavimento
della Galleria
Vittorio
Emanuelea
Milano (foto:
Claudio Furlan
per LaPresse)
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Storie di innovatori 1/ Filmmaster

Spot cult e produzioni
«Oralasfida e inrete»

di Barbara Millucci

4 arosello compie 60 anni. Film-
master 40. La celebre casa di
produzione pubblicitaria, nasce

/ dall’intuizione di 3 visionari
(Sergio Castellani, Stefano Coffa e
Giorgio Marino) nel 1977, in pieno
boom economico. Da allora siamo pas-

grammatic Advertising (uso di cookie
e pixel) ed il Cross-channel marketing
(su piu canali, Social e non) sfiorera i
400 milioni di Buro (+25% sul 2016). «I1
consumatore deve essere condotto in
mondi dove puo scegliere, commenta-
re, condividere». E partecipare attiva-
mente allo storytelling. Che oggi pilt
che mai ha il potere di inspirarci, farci
sorridere, piangere, a volte anche cam-

@ Lorenzo sati dall'uomo in ammollo nella storica | biare il mondo. Come nel caso del pri-
Cefis, ceo di pubblicita di Bio Presto (anni 70), agli | mo vertical video contest per mobile
Filmmaster spot virali di David Karlak, che speri- | ideato da Userfarm (la piattaforma di
Productions menta sistemi di Atom View (ambienti | video crowdsourcing che Filmmaster

%

VR pil veloci, con maggiore fedelta di
colori rispetto ad oggi) e realizzato per
Filmmaster il corto Alien In Utero pro-
dotto da Ridley Scott. In Italia a settem-
bre. La casa di produ-
zione, che oggi opera
anche nel live enter-
tainment e show, ha
realizzato 4 mila cam-
pagne pubblicitarie,
vincendo 27 Leoni al-
I'International Adver-
tising Festival di Can-
nes, dei quali 8 d’oro.

T

Chi non si é intenerito  Asteroide Lo spot di Buondi M

almeno una volta di-

nanzi allo slogan «Quando C'¢ Barilla
¢’é casa» negli anni 80, o canticchiato
«Ciripiripi Kodak», o, piu di recente,
sorriso davanti allo spot del Buondi
Motta, quello con I'asteroider Negli an-
ni hanno firmato spot Alessandro
D’Alatri, Daniele Luchetti, perfino Fe-

ha acquisito nel 2016 per 4 milioni di
euro). Il committente, Nespresso, ha
ideato un talent aperto a videomaker di
tutto il mondo per realizzare video in
formato verticale
(9:16), visto che il devi-
ce non si sfoglia con
I'indice, come fosse un
giornale, ma si scrolla
verticalmente. L’idea
del contest («You have
the powerto...»), chiu-
de il 7 aprile, e vuol
& rendere i giovani par-
otta tecipi di un cambia-
mento positivo nel
mondo. Userfarm «& una rivoluzione
copernicana. Rispetto alla produzione
tradizionale, & I'applicazione della sha-
ring economy alla filiera produttiva
delle immagini in movimento» ag-
giunge Cefis. «Sul mercato di Corea ed
Usa acquistiamo le migliori tecnolo-

Ji

Non si fa derico Fellini (Banca di Roma, 1992). | gie» spiega Alfredo Accatino, direttore
pifl solo Oggi tutto e cambiato. Le immagini se- | creativo Filmmaster Events — non ha
S guono flussi rizomatici, le parole dor- | senso averle internamente, cambiano
I)Ubbhmfl‘ dine sono: crossmedialita, utilizzo del | troppo in fretta». Pensiamo al ritornel-
contenuti dato, engagement. «Non produciamo | lo di Telefunken: «Potevamo stupirvi
adattabili pitt solo pubblicitd, ma contenuti ver- | con effetti speciali». Era il 1981. Da allo-
a diverse satili adattabili a pilt piattaforme», af- | ra tutto ¢ pilt smart. Anche bloccare lo
piattafomle ferma Lorenzo Cefis, Ceo di Filmma- | spot. Con «AdFreex».
T | oster Productions. Solo in Italia, il Pro- ©RIPRODUZIONE RISERVATA
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[
Presidente

@ Alberto
Chiesi,
presidente
della Chiesi
Farmaceutici

%

Lo spirito
della nostra
azienda si
basa sulla
continua
ricerca e
innovazione

Storie di innovatori 2/ Chiesi Farmaceutici

Da una farmacia
al mercati mondiali

di Antonio Calitri

a una farmacia a Parma a una
multinazionale della farma-

ceutica tra le pilt innovative al

" mondo in 80 anni e un solo
salto generazionale. Parliamo della
Chiesi Farmaceutici, azienda fondata
nel 1935 dal dottor Giacomo Chiesi che
decise di affiancare alla sua farmacia di
Parma un piccolo laboratorio di produ-
zione. Laboratorio che dopo l'iniziale
successo venne bombardato durante la
guerra. Chiesi non si scoraggio e co-
strui la sua prima vera fabbrica con cin-
quanta dipendenti. Da 1i una crescita
praticamente senza so-
sta fino ad arrivare aun
gruppo internazionale
da 4.800 persone ¢ con
T'ultimo bilancio chiu-
so a 1,57 miliardi di eu-
ro di cui 1'83 per cento
conseguito all’estero e
una crescita del 7,0%ri-
spetto al 2015. La Chie-

gi, Cary (USA), Lidingo (Svezia), Hille-
rod (Danimarca) Chippenham e
Oxford in Gran Bretagna. Per il presi-
dente Alberto Chiesi «la nostra azienda
¢ fondata su uno spirito imprenditoria-
le che continua ad alimentare ogni
aspetto del nostro quotidiano, unito ad
un impegno costante per I'innovazio-
ne». Innovazione cruciale in un pano-
rama che «ci ha visto crescere perse-
guendo la nostra missione di sviluppa-
re soluzioni farmaceutiche che miglio-
rano la qualita della vita umana».
Entrata nella classifica delle prime 50
farmaceutiche mondiali, Chiesi é la
prima azienda italiana del settore per
investimenti in ricerca e sviluppo e
quarta in assoluto del
Paese. Grazie a questo,
tra i tanti farmaci in-
g novativi che realizza,
. spicca Holoclar, una
terapia in grado di re-
stituire la vista a pa-
zienti con gravi ustio-
: ni della cornea. Un
—la prodotto che Andrea

si oggi ¢ guidata dalla Holoclar Terapia a base distaminali  Chiesi, amministrato-

seconda generazione

della famiglia con i fratelli Alberto e Pa-
olo Chiesi, rispettivamente presidente
evicepresidente insieme ai figli e al ceo
esterno Ugo Di Francesco alla guida
operativa. Alla base di un simile suc-
cesso oltre alla gestione dei conti e alle
indubbie capacita manageriali ¢’é
quello che potrebbe sembrare il segre-
to di Pulcinella visto che viene enun-
ciato in ogni ricetta per uscire dalla cri-
si ma quasi mai messo davvero in pra-
tica. Si tratta di credere davvero nella
ricerca e sviluppo e di investire tanto.
Chiesi ci crede e solo 1o scorso anno ha
investito ben 340 milioni di euro (pari
al 21% del giro d’affari) in 51 progetti di
ricerca e nei laboratori di Parma, Pari-

re delegato di Holo-
stem Terapie Avanzate, spin off con le
Universita di Modena e Reggio Emilia,
ha definito «il primo prodotto di tera-
pie avanzate a base di cellule staminali
approvato e formalmente registrato nel
mondo occidentale. Un primato che ci
dimostra che la partnership tra pubbli-
co e privato non solo € possibile, ma é
anche la sola vincente in un campo
complesso come quello delle cellule
staminali, in particolare autologhe, e
della medicina rigenerativa. Holostem
si pone ora come business model in-
ternazionale per portare in clinica i ri-
sultati della ricerca scientifica in que-
sto campo».
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Il festival

La «Pubblica Utilita»
chiama a raccolta
almola il 20 ottobre

IT.ALLA. rapporto biennale alla sua terza
edizione, realizzato da Fondazione Edison,
Fondazione e Unioncamere (promosso
con l'importante contributo di Enel), & un acronimo
del nuovo made in Italy — dall'Industria al Turismo,
dall'Agroalimentare al Localismo, dall'lnnovazione
all'Arte e alla cultura. Il report propone una foto di
insieme dei tanti talenti del nostro Paese. Anche
quest'anno il rapporto € aperto da un‘indagine
condotta da Ipsos sull'immagine e la capacita di
generare attrattive del Bel Paese in 19 Stati,
inclusa I'ltalia. Lanalisi evidenzia come a livello
globale il nostro Paese rimanga uno dei pit
apprezzati al mondo, capace di infondere un senso
di appartenenza collettiva che cattura e avvicina
le persone. Non solo. Sara Imola (nella foto a
sinistra, la Rocca), dove 143 anni fa sorse la prima
coop di produzione e lavoro, ad ospitare il 20
ottobre il Festival di Pubblica utilita, che ha
ricevuto il patrocinio della Presidenza del
Consiglio. E il primo festival dedicato al valore
pubblico. Si vuole inoculare nei cittadini — almeno
questo ¢ l'intento della Fondazione presieduta

da Ermete Realacci — la piena consapevolezza

di poterne essere protagonisti, non solo come
fruitori di servizi, ma partecipando alla creazione
del bene comune. Ad aprire questa pagina sulla
competitivita dei territori, sara la Fondazione
Symbola affiancata dal Comune dilmola e da
Comunica. Levento, avra la durata di un giorno,
siterrail 20 ottobre 2017 nei rinnovati spazi
dell'’Autodromo (foto) e sara il luogo dove far
convergere e spingere al confronto i massimi
player italiani nella creazione di valore pubblico.
Per consultare il rapporto e le altre iniziative,

si puo navigare sul sito di Fondazione

altri dati sull'economia
sono disponibili sul sito di Fondazione Edison
(www.fondazioneedison.it). Per info sul festival:

Relax sull'opera d'arte
Uno spettatore si riposa sull'opera
d'arte di Ernesto Neto, dal titolo
«Inthe corner of life». Si tratta

di una delle numerose opere
presenti nella mostra «Enjoy —
L'arte incontra il divertimentos,

a Roma, presso il Chiostro del
Bramante, fino al 25 febbraio
2018. Curata da Danilo Eccher,

la mostra vuole indicare non

solo una diversa modalita di
vivere |'arte, ma sottolineare
l'importanza del divertimento
nella fruizione di installazioni,
quadri, opere acustiche. Un
concetto che arriva all'assunto
che |'arte deve arrivare a tutti e
che il patrimonio appartiene a tutti
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